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" AGENZIA

Da oltre 20 anni forniamo consulenze strategiche
e soluzioni evolute di comunicazione, marketing e
gestione della relazione.

Siamo una realta dinamica che impiega piu di 20
collaboratori, tutti con professionalita spiccate e

consolidate a livello internazionale in diversi ambiti:
consulenza strategica, ufficio stampa, grafica, digital,
copywriting e non solo.

www.drgcomunicazione.com



DRG COMUNICAZIONE

e annoverata
da Gambero Rosso

TRA LE 50
PIU INFLUENTI
AGENZIE DI PR
E COMUNICAZIONE
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VORRESTI UNA STRATEGIA
DI MARKETING E PUBBLICITA
PER IL TUO PRODOTTO GDO?

Desideri lanciare 1 tuoi prodotti nella Grande
Distribuzione? Ti occorrono ricerche di mercato per
capire come sviluppare nuove referenze retail?

La nostra expertise fa al caso tuo! Abbiamo un know
how unico nel panorama internazionale, con conoscenze
esclusive e approfondite delle logiche che muovono la
scelta di un prodotto, dal buyer al consumatore. Tanti
prodottl e 1dee di nostri Clienti hanno conosciuto un
rinnovato successo attraverso | nostri servizi: scoprine

alcuni!
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bstro zucchero, la tua art

L’armonia perfetta per
aratteristiche

u

 ZUCCHERD
VAGLIATO MEDIO

Eolubilith contrallata
(0.4 - 0,7 mm) in una
Fucchero versatile,
adatto & ke be
applicazion di
pasticcaria. Alta gualith,
. conorisultati costanti.
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Qualita dal 1913

IN COLLABORAZIONE CON

[.a nostra Bresaola con carne 100% italiana é prodotta secondo IN COLLABORAZIONE CON
la ricetta della tradizione, utilizzando solamente le migliori carni di

bovini nati e cresciuti in [talia. La rintraceiabilita di questo prodotto I§| h
¢ certificata lungo tutte le fasi di allevamento e produzione per Smcom T

Bl e ] - COLDIRETT
garantire il gusto e la qualita di un salume tutto 1taliano

www.drgcomuhnicazione.com
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L TUO LANCIO PRODOTTO
IN GDO CON NOI:

® creiamo una domanda di mercato;

® diamo vita a contenuti, presentazioni e materiale
POP per il buyer;

® facciamo si che il consumatore ti scelga e continui a
farlo, creando un canale diretto con lul.

Tutto questo e supportato da analisi di mercato e
conoscenza del canale, per risultati concreti e duraturi
del tuo prodotto, a tuo marchio.

www.drgcomunicazione.com
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SAPEVI CHE...

I neuromarketing comprende e influenza le decisioni
d’acquisto dei consumatori? E quello che applichiamo
nel nostri progetti di comunicazione, graficl In primis:
nel contesto del prodotti alimentari nei supermercati, Il
neuromarketing puo massimizzare 'attrattiva e 'efficacia
dell’'offerta!

Utilizzare i colori piu adatti, raccontare una storia, rendere
accessibili e attraenti le informazioni di prodotto... tutti
guestl elementi tI aluteranno a posizionarti In Modo
eccellente, beneficiando delle economie di scala e delle
vendite in volume!



SVILUPPI PRODOTTO
NON SOLO NEL RETAIL,
MA ANCHE NEL FOODSERVICE?

Tralutiamo sempre nol! La nostra expertise strategica
pUO portare e promuovere | tuol prodotti presso:

® Distributori ltalia ed estero

® Ristoratori e canale Horeca

www.drgcomunicazione.com



FOOD&BEVERAGE

COLLABORAZIONI INTERNAZIONALI
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